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1. Musi to byt zrovna prezentace? A kdo ji bude poslouchat?

A udélejte to poradné, tenhle tendr musime dostat.

Podobné véty zaznivaji v mnoha rGznych obménach v nejedné zasedacce. Prezentace
projektu, prodej produktu, seznameni s novymi informacemi... Ty vSechny a jesté mnoho
jinych dlvodu vas vedou k tomu, Ze se ,,postavite® pred publikum a zacnete...

A tady zastavim. Zacnete mluvit? Nebo to jen jedna z moznosti, jak své ,,posluchace“ s vasi
nabidkou ¢i pohledem na véc seznamit?

Zkuste se nejdrive zamyslet

Prezentacni software (respektive jeho Spatné pouzivani)
zapleveluji nejednu konferencni sin. A pro¢? Protoze se to tak
délalo vzdycky.

Pravda, dobry argument. Z(stane ale stejné atraktivni, kdyz se
na néj podivame trochu zesiroka? Kdyz se podivame na dobu,

v niz zijeme? Jsme prece v dobé, kdy by se vsichni méli zacit
chovat ,,jinak“. Jen tak se stanou/zUstanou pro své klienty
atraktivni. Jsme v dobé, kdy dennodenné pribyvaji nové nabidky
- a ne kazdy se muze ujistovat, Ze jeho produkt nikdo

Odborna
prednaska

»Zkopirovat“ nemuze.

Je v takové dobé nejlepsi moznou cestou

k Uspéchu délat vsechno tak, jak jste to délali
dosud? Stejnym zplsobem, stejnymi postupy,
stejnymi metodami? Nemyslim.

A kdyz uz se dostaneme k tématu prezentaci,
ujistovat se starymi, vyzkousenymi, léty
provérenymi metodami (protoze tak se to délalo
vzdycky) nemusi byt Gplné nejlepsi napad. Jsou
ale véci, které se ovsem neméni. Nikdy.
Napriklad to, Ze si ¢lovék prezentaci pripravuje.

S ¢im prichazim?
' KdyzZ se objevi clanek o prezentovani, vétsinou
¢lovék narazi na vseobecné pojaté rady od krok(
: pripravy az po to, jak byste se méli pri
vystoupeni chovat. Urcité to neni na skodu,
Clovék by si mél béhem pripravy i vystoupeni
Podle Hierhold, E. (2005) Rétorika a prezentace. v ’
Praha: Grada. ISBN 80-247-0782-9 uvedomovat mnohé.

O ¢em se ale v téchto clancich mnoho nemluvi,
jsou okamziky ukryté jakoby ,,za“ prezentaci - ty, které by nemély byt na prvni pohled
vidét, ale které celé vase vystoupeni pripravu od samého zacatku ovlivni.

|~



Proc vlastné vystupuji?
Prvni véc je samozrejmé ddvod, proc vlastné prezentujete. Emil Hierhold mluvi ve své
knize Rétorika a prezentace (Hierhold, 2005)o deseti rdznych druzich vystoupeni.

Kazdy jeden typ vystoupeni se od sebe nécim lisi. Jedno vystoupeni bude kratsi, jiné
podané odborné, dalsi mluvi k Sirokému publiku, a proto pouziva popularné naucny styl. A
prezentace produktu bude zcela urcité vypadat jinak, nez treba vystoupeni na tiskové
konferenci. RGzné typy vystoupeni totiz spojuje jedno: riizné ocekavani publika.

Ke komu mluvim?
Kdo bude prede mnou sedét? Ke komu budu mluvit? Dvé naprosto jasné otazky, které si
vsak ne kazdy prezentator polozi.

Kdyby se totiz zeptali vSichni prezentatori, nikdy by nevznikly historky
o tom, jak prezentace za nic nestala. Prezentator by totiZ od samého
pocatku pocital s tim, KDO jej bude poslouchat. Pocital by s tim, co od
publika mize ocekavat. Premyslel by o tom, proc¢ jej vlastné prisli
poslouchat, kolik toho o tématu vi, jak se k nému stavi - a jestli se
vlbec na jeho vystoupeni tési.

Tolik témat v jedné vété si zaslouzi trochu podrobnéjsi zastaveni. A s dovolenim pouziji
svUj vlastni pohled.

Vzdy, kdyz si vystoupeni pripravuji, snazim se vidét svého posluchace. U vystoupeni na
poradach v ramci organizace je to jednoduché: posluchace ¢lovék zna a snadno si mize
predstavit, jak budou na kterou ,,novinku“ reagovat.

Horsi je to s prezentacemi pro lidi méné znamé. A pripravovat si prezentaci pro lidi Gplné
neznamé, to je uplné jiné ,kafe“.

K-D-0?

Thomase Wieke (respektive prekladatelka |. Zapletalova) vytvoril v knize Prezentace
z tazaciho zajmena KDO velmi uzitecnou pomucku, kterou mizete pouzit pri analyze
obecenstva. (Wieke, 2006)

Zcela jinak budu mluvit k publiku, ve kterém budou sedét jen ucitelé. Trosku jinak budu
mluvit k publiku slozenému z ne-ucitell. A mé
[E Kompetence a dosazné vystoupeni bude vypadat Uplné jinak, budu-li mit
vzdélani v publiku pfislusniky Generace Z (pro pojmu neznalé,
( soucasné zaky zakladnich a strednich skol).
S vasi prezentaci byste se méli chovat pokud mozno
podobné. Ne kazdy pronikl do problému tak hluboko
jako vy. Ne kazdého zajimaji tuny odbornych pojmu.
Ne kazdy se naopak tési, ze uvidi ,,lehkou, uvolnénou
prezentaci“, ktera mu vsak nic nového neprinese. A
ne kazdy si koupi novy produkt jen proto, Ze ho zavalite ,,dulezitymi“ technickymi
specifikacemi a zajimavymi detaily.

f


http://www.babyboomercaretaker.com/Czech/baby-boomer/generation-z/Generation-Z-Characteristics.html

Kdyz uz budete u toho premysleni o tom, kdo ze vam bude sedét v publiku, zkuste se na
tyto bytosti podivat podrobnéji. Pomaha to. Clovék si totiz neudéla jen jasno v tom, ke
komu bude mluvit. Ona mu analyza publika ukaze,

- jakym smérem se ma prezentace ubirat,
- jaky pribéhem ma propojit jednotliva fakta,
- jak by ne/mély snimky vypadat.

BlizSi pohled na publikum
Kdykoliv si chystam vystoupeni pro ,,nové“

publikum, pouzivam myslenkovou mapu,

. kterou jsem si upravil pro ,sva“ vystoupeni
Zamyslete se nad: ]1 'I e . ’ « .sp 0

Bk Je Jeich oty aati podle jednoho z ,,pracovnich® materialu

Pro¢ tam viastné pfidli?

v knize E. Hierholda Rétorika a prezentace
(material Target-analyzator skupiny, s.
383) (Hierhold, 2005)

Pozice

o
Jaky je jeho postoj k tématu?

Pro tam viastné pFidel?

Reskes Pravidlo plati jednoduché: Za
Pozice
kazdou cenu se snazte o svem
i publiku zjistit co nejvice.
Proé tam viastné pfisel?
= Reakce , . . v . Ve, Vv
Restushedt Pozice Jedna-li se o firemni prezentaci, urcité

Zajmy

neuskodi védét, kdo presné sedi v publiku,
jaké je jejich pracovni zarazeni, jaké jsou
jejich rozhodovaci pravomoci a zda budou
pritomni vsichni lidé, kteri budou o pripadném nakupu rozhodovat. A urcité byste méli
védét, jestli tam vibec bude nékdo, kdo bude tento produkt k praci pouzivat.

Obawy

(Ndslednym bourim, které vyvolala rozhodnutim ,,od zeleného stolu“, se dd snadno
zabranit. Staci k rozhodovdni o zakoupeni i zrizeni sluzby pozvat také lidi, ktefi s timto
produktem budou pracovat. Radéji nebudu primo jmenovat konkrétni pripady. Asi bych to
nemél fikat takhle otevrené, ale jako divdk, ktery nebude muset sluzbu pouZzivat, jsem se
pri vystoupeni uredniki docela dobre bavil...)

Jedna-li se o ,,odbornou“, motivacni nebo informacni prednasku, které se bude Ucastnit
nespecifikované mnozstvi posluchacll a kde se neda presné urcit, co presné jsou zac,
pomaham si jednoduchym zpusobem.

Predstavim si tri, respektive Ctyri posluchace.

Prvni bude ¢lovék nadseny novymi myslenkami od samého zacatku, ktery se nemuze
dockat, aby si néco z toho vyzkousel. Jeho protipélem bude skarohlid, ktery na skoleni Ci
prezentaci prisel z donuceni (a kterého stejné nepresvédcim). A mezi nimi se budou
pohybovat dva posluchaci - ti otevienéjsi novym napadim a ti, které budu muset
presvédcit dostateCnym mnozstvim konkrétnich prikladu.

Kdybych vychazel z krivky Sireni inovaci, budou potom mym idealnim publikem early
adopters, publikum, na které se budu predevsim soustredit, bude majorita a pomoci
konkrétnich priklad( se budu snazit mluvit k vétsi casti ,,late adopters“. A skarohlidy



http://andreivanchuk.com/blog/2010/05/law-of-diffusion-of-innovation/

(tedy laggards), témi se budu zaobirat jen do té miry, aby se béhem vystoupeni nenudili.
(A bude-li to prezentace kombinovana s workshopem, aby v praci ostatnim neskodili.)

Oblasti, nad kterymi byste se mohli pri definovani svého posluchace zamyslet
- Pozice
- Zajmy
- Obavy
- Jaky je jeho postoj k tématu?
- Proc tam vlastné prisel?
- Reakce

Nebudu probirat vse, nad ¢im se zamyslim, protoze se domnivam, ze jednotlivé body mluvi
za sebe. Zastavim se jen u posledniho, tucné zvyraznéného bodu Reakce.

V bodu Reakce se snazim podrobnéji definovat nejen to, co presné chci, aby na konci
prezentace jednotlivi posluchaci udélali. Uvazuji také nad reakci, nad kterou se zamyslim,
je konkrétni ,,slovni“ reakce, kterou bych rad z jejich Ust po vystoupeni slysel.

Dovolim si konkrétni priklad: mluvim-li ve svém vystoupeni o novych technologiich a
aplikacich, které bychom mohli v hodinach ve skole pouzivat, snazim se presné definovat
to, kterou zminénou aplikaci pouzije ktera z vyse uvedenych skupin jako prvni. Podle této
,ocekavané reakce totiz postavim vysvétleni, jednotlivé ukazky ¢i konkrétni priklady

Z praxe.

Na co se zeptat organizatora?

Priprava prednasky se neobejde bez uzsi spoluprace s organizatorem. Po nékolika ,,spaleni
se“ jsem si do své mapy o publiku pripravil jesté nékolik dalsich otazek, které potrebuji od
organizatora zodpovédeét.

Myslim, ze otazky mluvi samy za sebe. Takze jen zd(raznim: ano, je dulezité védét, na
jakém pocitaci se bude prezentovat - a jestli si nahodou nemuzZete pripojit svij vlastni
pocitac.

Pokud je to jen trochu mozné, délejte vsechno proto, abyste mohli vystupovat se svym

zarizenim. Aspon vas nic neprijemné neprekvapi.

Celou mapu si muzete stahnout jako dokument ve formatu .PDF, jako mapu v programu
Mindmanager 9 nebo jako mapu v programu Freeplane, respektive Freemind ci
ConceptDrawOffice.



http://cid-26e1415d414278bf.office.live.com/browse.aspx/MitVseHotovo?uc=2
http://www.biggerplate.com/viewMapImage.asp?ID=1099
http://cid-26e1415d414278bf.office.live.com/browse.aspx/MitVseHotovo?uc=2
http://cid-26e1415d414278bf.office.live.com/browse.aspx/MitVseHotovo?uc=2

Kolik lidi bude pfitomno?
Jaka je jejich pozice ve firmé/oddéleni?
Jaké jsou jejich rozhodovaci pravomoci?

Znaji se?
2Z jakych oddéleni pochazi? ,I
Na jaky typ vystoupeni jsou zvykli?

Jaky je jejich vzajemny vztah? Posluchaci

Jsou zvykli aktivné se (éastnit?

Vstoupi prezentace do jejich pracovniho dne?

i ?
Bude to prvni prezentace v tento den? Okol -
Bude to prvni prezentace, kterou na toto téma sly3eli?

Co si od vystoupeni organizadtor slibuje?
Cile Ocekavani

Otazky pro organizatora
Jak vypada mistnost, kde se bude
vystoupeni konat?

Jaké je osvétleni?
Jaké je uspordddni mist k sezeni?
K ¢emu se mistnost jinak vyuZiva?
dataprojektor
proj. plocha
flipchart
zvuk | Co technické vybaveni?

systém?

kodeky? poéitac napevno

prezent. software? |

Vazné to musi byt prezentace?
A nez se v kapitolce ebooku o prezentacich Uplné rozloucime, zkuste se podivat na kratké
schéma ,,Musi to byt zrovna prezentace*.

Ac mysleno Zertem (a ac mé priprava prezentaci hodné bavi), prece jen si myslim, ze
prezentace neni vzdycky nejvhodnéjsi zplsob, jak svému publiku informace predat. Cest
totiz existuje vzdy nékolik.



ano  |MUSI TOBYT ZROVNA ‘ NE

PREZENCE? ‘

NEMOZES
PREDAT
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POMOCT
DOKUMENTU?

MEMOZES
PREDAT ANO
INF ORMACE

GRATULUJL, UZITJ S

RODUKTIVNT JEDNAN!

NEJAKOU
WAKISTRANKOLI?

NE

NEMOZES PREDAT AN
INFORMACE BEZ
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NE
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g

VYBRAL SIS ang
TO 2AM?

NE

NE
DOSTAL JSI TO

ZA UKOL?

ANO

Vi O TOM VE NE
FIRME JESTE

NEKDO?

ANO

WEMUZES TO ANO
ODLOZIT NA

NEURCITO?

=T

JETO NE
DULEZITA,

PREZENTACE? |

Dostali jste se na samy konec schématu? Nezbyva vam jina moznost? Tak dobre, v pristich
trech kapitolach se podivame na to, jak byste si mohli pripravu prezentace usnadnit...

a zprijemnit.



2. Premyslet pri pripravé prezentace se rozhodné vyplati

,Pripravovat prezentaci a nemyslet u toho na publikum, to je jako psdt milostny dopis a
misto adresy napsat: komukoliv, koho by to mohlo zajimat.“ Citat Kena Hammera ze
spolecnosti AT&T shrnuje zakladni informaci, kterou byste si méli odnést z predchazejici
kapitoly.

Bylo by krasné, dostat zadani, sednout k pocitaci a na jedno sezeni ze sebe vysypat
prezentaci, ktera prikova vase publikum do sedacek, u které budou divaci sedét

s otevrenymi Usty sledovat kazdé vase slovo, po které cely sal vydechne - a vy budete
z podia odchazet za potlesku ve stoje.

To by se mi vazné libilo.

Nerikam, Ze se to nestava. Stava se to... Stejné jako se obcas néjakym nedopatrenim stane,
ze hloupy Honza ke stésti prijde nebo Popelka najde svého vysnéného prince... a vydrzi to
spolu az do smrti.

Nerikam, ze nejde vytvorit prezentaci na jedno sezeni. Samozrejmeé to jde. Pokud si ale
myslite, Zze bez premysleni zasednete a vysypete z rukavu jeden snimek za druhym, na
které bude publikum jesté rok poté vzpominat, Stipnéte se do ucha a rychle se probud'te.

Obecenstvo okamzité pozna, jestli je prezentace zrala

Troufam si tvrdit, Ze obecenstvo hned u prvniho snimku

. pozna, jestli jste nechali svou prezentaci dozrat. A co je
— 2 ——— jesté horsi, jejich ,,uvédoméni kvality“ nema nic
spolecného s obsahem. Ten mlze byt vyborny. Jen je
prosté od zacatku citit, Ze néco neslape. (A nemylite se,
funguje to i obracené. | plytky obsah se da pomoci dobre
promyslené prezentace aspon trochu zamaskovat. Na
konci prednasky sice obecenstvo pachut’ v Ustech uciti,
ale aspon to nebude v mistnosti ,,pachnout* celou dobu. Stoji vam to ale za to?)

Dnesni divaci jsou narocni a urcité uvitaji zabavné a hezky vypadajici vystoupeni. Ale
takové dobre promyslené, logicky usporadané, obsahové bohaté a navic jesté zabavné a
hezky vypadajici vystoupeni, takové vystoupeni si zapamatuji. A kdo vi? Mozna se i
zachovaji tak, jak budete chtit.

Vytvorte si na pripravu ,,pohyblivé“ terminy
Nez se pustite do promysleni a vytvareni prezentace, vytvorte si aspon ramcové terminy,
se kterymi budete pracovat.

Vzpomente si, kolikrat se vam stalo, Ze se vam prace
rozplizla do Siroka, kolikrat jste se v tématu placali,
kolikrat jste nakonec zasedali den pred prezentaci a do
noci lepili véty, skladali a tvorili snimky - a potili se
hrizou, Ze to nemuzete stihnout. (Pravda, ten pot mozna
nebyl od strachu. Mozna to bylo téch par litrd kavy a

-
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Caje, kterymi jste se snazili udrzet pri védomi.)

Terminy samozrejmé nejsou stoprocentné zavazné - upravujte je béhem prace podle
potreby. Nikdy se vSak nepoustéjte do prace, aniz byste se dopredu zamysleli, kolik hodin
(a kdy) chcete které casti pripravy vénovat. Neni to nic narocného, jen je to jeden

z malych trikd, jak ,,nakopnout® svou produktivitu.

Definujte si hlavni myslenku nebo cil prezentace

Ve vétsiné pripad( nebudete potrebovat fesit, o cem byste méli mluvit. Budete védét, Ze
je vasim Ukolem presvédcit posluchace, aby si koupili vas produkt. Aby vyzkouseli néjakou
technologii ¢i postup. Aby ziskali nové informace z vaseho oboru. Aby zménili své chovani.

Ve vétsiné knih a textech o prezentovani (skoro bych rekl, ze ve vsech), které se mi kdy
dostaly do ruky, zaznélo: brainstorming prvni, potom dalsi kroky.

Po néjakych 40+ vétsich ¢i mensich vystoupenich (nepocitam vyucovaci hodiny), si dovolim
prohlasit: nesouhlasim.

Hlavni myslenka prezentace je nejdulezitéjsi cast celého vaseho
vystoupeni.

Nejprve si Clovék musi ujasnit, ¢eho presné chce svym vystoupenim dosahnout (jinymi
slovy, dopredu védét, jaky ,,typ“ prezentace tvori.)

Teprve az bude védét, kam presné chce své publikum dostat, zacne hledat cestu, jak tam
své divaky dostane. A vétSinou najde takovych cest nékolik.

Napady jsou dilezitéjsi nez usporadani

MozZnosti, jak generovat napady do prezentace je samozrejmé hodné. Zkousel jsem jich
nékolik a ve vysledku jsem prisel na chut’ dvéma (a pul) zpusobu. (To 0,5 vysvétlim
pozdéji.)

Nebudu popisovat pravidla a postup pri brainstormingu, ty povazuji za vSeobecné znamé.
V dalsim textu se zamérim na konkrétni postupy, které se mi pri pripravé prezentaci
osvédcily.

Pokud s brainstormingem stale zapasite (nebo se chcete dozvédét vice), pojem si
vygooglujte. Anebo se podivejte na m(j starsi ¢lanek ,,Neni brain jako brain“ aneb nékolik
postfehd na téma brainstroming v GTD

Lepici listecky aka ,,lepiky*“
Mate-li k dispozici vétsi plochu, kam muzete své listky nalepit a mit je k dispozici po celou
dobu pripravy, mohla by tohle byt nejlepsi cesta, kterou byste se mohli vydat.

Pokud dostatecné velkou plochu k dispozici nemate a radi uchovavate vse v pocitaci,
vyzkousejte sluzby jako Linolt nebo jiny software, ktery vam umoznuje psat poznamky
kamkoliv na stranku a libovolné poznamky presunovat, jako je napr. OneNote. (Ze
zajimavosti jsem zkousel jednu prezentaci pripravit pomoci EverNote. Jde snadno pouzit,
jen si pro prezentaci zalozte samostatny poznamkovy blok. A pripravte se, Ze nepujde

s jednotlivymi poznamkami tak jednoduse manipulovat a presouvat je.)

—
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http://www.mitvsehotovo.cz/2009/06/05/timeboxing-vam-pomuze-mit-ruzne-veci-hotovo-neverite/
http://www.mitvsehotovo.cz/2009/05/13/neni-%E2%80%9Ebrain%E2%80%9C-jako-%E2%80%9Ebrain%E2%80%9C-aneb-nekolik-postrehu-na-tema-brainstorming-v-gtd/
http://www.mitvsehotovo.cz/2009/05/13/neni-%E2%80%9Ebrain%E2%80%9C-jako-%E2%80%9Ebrain%E2%80%9C-aneb-nekolik-postrehu-na-tema-brainstorming-v-gtd/
http://en.linoit.com/
http://www.modernivyuka.cz/Archiv/tabid/310/ctl/Details/mid/811/ItemID/741/language/cs-CZ/Default.aspx

Vytvorte si jasna pravidla pro vzhled listecka
Je Uplné jedno, zda budete pouzivat jednu i vice barev listkl. Je Uplné jednou, jestli
budete psat rdznymi barvami.

Co ovsem neni az tak Uplné jedno, je format, ve kterém budete na listky zapisovat. Béhem
par let prace s lepiky jsem si zvykl na urcita ,,pravidla“ vzhledu listecku, ktera ve vysledku
dost urychluji praci.

Béhem brainstormingu se vam objevi Ctyri typy informaci

1. Informace/napad - které budete dale rozvijet a formulovat.
2. Text snimku - presné znéni slov, ktera se objevi na snimku.
3. Formulace véty - presné znéni slov, které publikum uslysi.
4. Obrazek snimku - napad, jak by mohl snimek vypadat.

Kazda informace ma trochu jinou povahu. JestliZe si zvyknete napr. psat text snimku
velkym pismeny, obrazek nacrtnout, napad oznacovat ikonkou (klisé typu zarovka urcité
neuskodi) ¢i formulaci textovou bublinou (dalsi klisé), usnadnite si praci pri tridéni a
usporadavani prezentace do konkrétni podoby. A pokud nahodou pripravujete prezentaci
jako tym, podobna pravidla urcité ocenite. Vyznejte se v deseti pismech... a deseti rdznych
stylech psani poznamek.

Krok 1. Vypiste se ze vSech napadu

Stanovte si néjaky casovy limit (napf. 30 minut) nebo pocet listeckd (podle délky
prezentace, 50 minimum pro 20 minutové vystoupeni) a pust'te se do prace. A
nezapomente: Kazdy napad se pise!

Krok 2. Trid'te napady do ,,hnizd“

Budete-li psat ,,nadoraz*, urcité se budou napady rodit na
preskacku. Az se pustite do tridéni, tridte jednotlivé
listecky do skupin podle toho, ke kterému snimku se
vztahuji.

Pouzivate metodu GTD? Tak vam tento krok pujde snadno.
Stejné jako s ukoly, i po sbirani zalezitosti do schranky
prichazi krok zpracovani napadu (neboli tridéni schranky).
Ukol je jasny: vytfid'te napady ,,aZ na dno*.

Béhem tridéni se urcité objevi dalsi a dalsi napady
(zejména pracujete-li v tymu), takZe se nebojte je
zapisovat. Jen si zbytecné nepridavejte praci a lepte tyto
nové informace hned na misto.

Krok 3. Za¢néte promyslet strukturu prezentace

| zde se da snadno aplikovat metoda GTD - po zpracovani
prichazi organizace, tedy hledani pribéhu, ke kterému se dostaneme v pristi kapitolce. Aby
byl popis krokd trochu uceleny, pridam jesté jeden tip:



Rozdélte si plochu do dvou poli - Urcite a Mozna.
Nazvy kategorii mluvi samy za sebe.

b4

Pri strukturovani/tridéni se nebojte listky vyhazovat. Do prostoru ,,Urcité
informace (napady, obrazky texty aj.), které se musi v prezentaci objevit.

patri ty

Jakmile si ale nejste jisti, zda pouzit, Ci ne, dejte si lepik do prostoru Mozna.
Vyhodit ho prece mizete kdykoliv pozdéji.

Brainstorming pomoci myslenkové mapy

I s myslenkovymi mapami muzete pracovat vySe pospanym zplsobem. Na rozdil od
predchoziho papirového postupu se mi prilis neosvédcilo délat brainstorming delSich
prednasek (od 20 min dale) do rukou kreslené mapy. Informaci musite rici hodné - a na
papire toho moc nepresunete.

Vyrazné lepsi mi prijde pouzivat mapy pro nasledné promysleni
struktury, kdy uz pracujete s kopou napadu.

Pred néjakou dobou jsem napsal, Ze kreslena myslenkova
mapa neni Uplné tim nejlepsim napadem na ,klasicky*,
ni¢im nelimitovany brainstorming. Stojim si za tim, byt
mi mapy pomohly pFipravit nejeden vydareny projekt.

V pocitaci ovSem mapy pri pripravé prezentace funguji
vyborné. A pokud pouzivate software, ktery umoznuje
prepnuti do brainstormingového rezimu (jako napr.
MindManager, iMindMap, NovaMind, xMind nebo
ConceptDrawMindMap), vlastné ani nepoznate, Ze nepracujete s listecky.

| u map se vyplati vytvorit si pravidla hry.

Software samozfejmé nabizi moZnosti rozliSovat pomoci riiznych barev ,,bublin® nebo
hromad prednastavenych ikon. Nezdrzujte se tim. Béhem brainstormingu se snazte vytvorit
co nejvice napadu - a teprve potom se pustte do jejich ,kategorizace“.

Brainstorming primo do slideware

Ano, Ctete spravné. Promyslet prezentaci primo do prezentacniho softwaru. (Vim, vétsina
prirucek o prezentacich tvrdi: na pocitac/slideware pri promysleni zapomente, ale co.
Nikomu nerikejte, Ze jsem to radil. Bude to nase
malé tajemstvi.)

Priprava prezentace ,,jinak“ neni o nastrojich: je
to o tom, Ze si clovék uvédomi, ze musi postupovat
jinym zpusobem - od napadu ke konkrétnimu
snimku. A jakmile si zvykne, ze nejde na snimky
psat to, co bude svému publiku rikat, mize pouzit
cokoliv.



http://mindmanager.com/
http://www.thinkbuzan.com/cz/home
http://www.novamind.com/
http://www.xmind.net/
http://www.conceptdraw.com/products/mindmap/whatis.php

Pracujte stylem ,,co myslenka, to jeden snimek“
KaZdou ,,samostatnou‘ myslenku ¢i napad piste na samostatny snimek.

Kromé Prezi pouziva vétsina mainstreamovych slideware (PowerPoint, Keynote nebo treba
GooglePrezentace) stejné rozlozeni.

1.

Do titulku snimku si pisi napad, textové pole s odrazkami pouzivam pro sesbirani
podpurnych faktu, informaci ¢i napadu na citaty, které by myslenku dolozily.

Do prostoru poznamek recnika si pisi formulace toho, co bych chtél rikat.

Pokud prijde néjaky napad na obrazek, pouzivam k zaznamenani komentare.

V PowerPointu 2007/2010 zalozka Revize>Novy komentar. (Pripadné
»,komplikovana“ klavesova zkratka Alt, uvolnit, R, K,N).

Sada Office 2010 nabizi jako dalsi moznost funkci Propojenych poznamek OneNote.
Jakmile zacnete pro promysleni prednasky pouzivat OneNote, rychle zjistite, Ze je
lepsi nejdrive celou prednasku promyslet primo ve OneNote a v PowerPointu ,,jen*
snimky vyrobit.

V GoogleDocs resim absenci poznamek tak, ze vlozim textové pole s ,,napadem na
obrazek“ mimo snimek.

Pri usporadavani napadl potom staci pouzit zobrazeni vSech snimku, kdy vidite celou
prezentaci, jednotlivé snimky mlzete presouvat, dale rozpracovavat a samozrejmé mazat.

(Jsem si jisty, Ze jsem tento zpusob nevymyslel. Urcité jsem o ném nékde Cetl, ale bohuzel
si nemohu vzpomenout, kde to bylo. A jak je mym oblibenym zvykem, asi jsem si ho i
upravil.)

Prvni krok ucinén, ¢eka vsak jesté spousta prace

Jakmile s promyslenim do slidewaru skoncite, NIKDY nepovazujte prednasku za
dokoncenou. Stejné jako v prvnich dvou pripadech, neudélali jste nic jiného, nez Ze jste
zapremysleli nad obsahem prednasky. Byt' jsou snimky ,,napsané“, ¢eka na vas jesté
hromada prace, nez je budete moci ukazat svému publiku.

—_
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http://prezi.com/
http://office.microsoft.com/cs-cz/powerpoint/powerpoint-2010-FX010048776.aspx
http://www.apple.com/iwork/keynote/
http://docs.google.com/
http://www.modernivyuka.cz/ucitel/Hlavnístránka/tabid/231/ctl/Details/mid/809/ItemID/755/language/cs-CZ/Default.aspx

3. Jak dostat do prezentaci pribéh... a proc to viibec délat

ZNALOSTI
KONTEXT | Sy
—\ L .

V Vo,
ZAPANATOVATELNA
PREZENTACE

Pribéh, -u (6 mn.cC. -ich) co se sebéhlo, uddlost, prihoda. Tolik se na téma pribéh vyslovuje
Slovnik spisovné cestiny pro skolu a verejnost.

,,Co se sebéhlo“ je vazba, kterou bych béhem prezentace asi nepouzil. Ne, ze bych spojeni
neznal, ale prijde mi jakési divné, cizi, neceské.

Ovsem prospikovat prezentaci vtipnymi a pouc¢nymi uddlostmi Ci prihodami z denni praxe,
to je jako vyrazit na kulinarskou soutéz s kouzelnou ingredienci v rukavu. Prosté nemuzete
prohrat.

My, lidé, uz jsme takovi. Radi si poslechneme vypravéni. Radi si nechame ukazat, jak néco
udélat. Radi si nechame ukazat, jak se mame zachovat. Jen musime vérit, ze dotycny vi, o
&em mluvi. Ze naSemu problému - i ndm - rozumi. A pokud se rozhodneme poslouchat,
nechame se dobrym pribéhem nasmérovat... kterymkoliv smérem.

Emoce prece nesmi logice poroucet
Pohadky na dobrou noc, vecernicky, prihody z dobrodruznych a jinych kniZek nas
doprovazely celé détstvi. Jenze potom, potom se stalo néco zvlastniho.

S nastupem dospélosti jako by zacaly ,,emoce* u urcitého druhu informaci vadit. Exaktni
predmeéty ve skole se nas snazily vést k racionalnimu a logickému uvazovani. UcCily nas

I |



odpoutat se od vlivu emoci a vyhodnotit prosta fakta. A v nasem oboru (at’ to byl obor
viceméné jakykoliv) se stal hlavnim heslem vykrik: ,,Hlavné objektivné!“

Objektivni pohled na véc rozhodné neni na skodu. Jenze vseho moc skodi, jak tvrdi i jeden
z mych oblibenych citat( Edwarda Plunketta:

»Logika - stejné jako whisky - podavana ve velkych davkach ztraci
blahodarny ucinek. “

,Jisté, jisté,...“
souhlasi ono skolou vypéstované racionalni mysleni. ,,JenZe, jen tak tam stdt a pldcat o
nicem...“

Bohuzel, zadné jenze neplati. Zahrneme-li posluchace jen obrovskou davkou faktu, jen
velmi, velmi zridka budou z nasi prezentace odchazet s dobrym pocitem.

| ten nejzarytéjsi cifrspion Ci chodici kalkulacka, i ten nejvédcovatéjsi typek z vtipkd
o roztrzitych profesorech, i toto jsou lidé - a jejich mozek - i kdyz se to na prvni, druhy ani
treti pohled nemusi zdat - je otevreny pribéhim.

Neni v tom zadné woodoo nebo néco podobného. Prosté je to fakt vyplyvajici z biologie
Clovéka. (Hezké, ze? Likvidovat racionalni mysleni racionalnimi argumenty...)

,Chci slySet fakta, ale okorenéna emocemi, “ rFika vase amygdala
iy Kdysi davno, kdyzZ se tvorové vyplazili z vody na sous, objevili
p—— _ novy neznamy podnét. Ve vzduchu najednou ucitili pachy
a vlné... a jejich mozek se musel - jako uz po tolikaté -
" novému podnétu prizpusobit.

Vysledkem tohoto ,,kroku* evoluce je ,,pdrovd mozkovd
struktura... umisténd ve stredni Cdsti spdnkového laloku a
jako soucdst Papezova emocniho okruhu je propojena
hojnymi drahami do ostatnich Cdsti limbickeho systému a do
mozkové kury.“ (zdroj Wikipedia)

Moment, tady néco nesedi. Tohle prece neni zplsob, kterym by si moji posluchaci (Ctenari)
mohli tuto za vzpominkami stojici lahiidku zapamatovat. Pojd'me to zkusit mikropribéhem.

Sevrete levou ruku v pést, oprete loket o stll a poradné se na pést podivejte. Vase leva
pést symbolizuje ¢ast mozku, které se nékdy fika ,,mozek plazu“, protoze ji mame
spolecnou s plazy a nizsimi Zivocichy. Ovlada nase zakladni pudy jako hlad, touhu po
rozmnozovani a také touhu po preziti. (Roam, 2009)

A ted’ ji obalte dlani pravé ruky. A vase prava ruka symbolizuje ,,nadstavbu mozku vyssich
Zivocichu, ktera se vyvinula v prabéhu evoluce a ktera odpovida za vSechny vyssi mozkové
funkce jako logické uvazovani, analyza, kreativni vyjadreni, touhu po spolecenstvi, uznani
a dalsi.

Tak, takhle néjak se - ne zcela presné, zato vsak vystizné - daji nazorné posluchacim
vysvétlit dvé hlavni ¢asti mozku.


http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Papez%C5%AFv_okruh&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/wiki/Limbick%C3%BD_syst%C3%A9m
http://cs.wikipedia.org/wiki/Amygdala
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/2d/Constudoverbrain-2.jpg

Viceméné presné na hranici mezi levou a pravou rukou, tedy
mezi ,,mozkem plazi“ a ,,mozkem vyssich zivocich(“ se ve
spankovém laloku nachazi amygdala, maly pdrovy orgdn

v rodinném ¢i pracovnim Zzivoté.

mandlovitého tvaru, ktery je soucdsti...

A je to. Pomohl vam tenhle mikropfibéh si néco zapamatovat?
Doufam, Ze ano.

Vznik amygdaly se spojuje pravé s prechodem tvorud na sous,
respektive se vznikem nového smyslu - cichu. Funkce amygdaly
je dnes dostatecné prozkoumana.

Vi se, Ze slouzi jako misto, kam se ukladaji vzpominky, které
mame spojené se silnymi emocionalnimi zazitky. Vedle toho také
pravdépodobné ovliviiuje zplsob, jimz si vytvarime vztahy

Vezmeme-li tedy v Uvahu biologické predpoklady, je iracionalni mysleni stejné dulezité
jako mysleni racionalni, protoze je biologicky podminéné. A jsme u emoci... a nejsilnéjsiho

nastroje jejich predavani: pribéhu.
Proc se tedy zalamovat pribéhy?
Chcetme s[u‘se‘ﬁ iaL«? prrbél«

wﬂ;rdvéi{ vese felfe.

AN
W
N

,Pribéhy maji stastnou vlastnost zachytit
presné ty cdstecky, které formdlni
rozhodovdni vypousti. Logika se snazi
generalizovat, snaZi se rozhodovani zbavit
specifického kontextu, zbavit jej
subjektivnich emoci. Pribéhy zachycuji
kontext, zachycuji emoce.

Logika generalizuje, pribéhy konkretizuji.
Logika umozniuje clovéku vytvorit
nezaujaty, vseobecny usudek, vyprdvéni
pribéhu naopak umoznuje, aby clovék
zaujal stanovisko, aby pochopil, jaky

presné dopad bude jeho rozhodnuti mit na vSechny ztcastnéné. “ tvrdi ve své knize Things
That Make Us Smart americky kognitivni psycholog a vyznamny teoretik primyslového
designu Donald Norman. (Norman, 1994 str. 129) Staci?

Jak budovat v prezentaci pribéh?

Existuje samozfejmé vice pohledd. Ja osobné vidim pribéh v prezentacich ve trech

zakladnich podobach:

1. Celou strukturu prezentace tvori pribéh
Mistrem do pribéhu strukturovanych prezentaci je treba Steve Jobs. Konkrétni ukazkou
muZze treba byt predstaveni iPhone v roce 2007, kdy si ve svém publiku jednoduchymi kroky
nejprve vybudoval napéti, aby potom ,,zasmecoval“ a vytahl z kapsy jedno
z nejprelomoveéjsich zarizeni posledni dekady, tzv. sudldk. (Zcela zamérné pouzivam

—
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http://wellspringtherapygroup.com/documents/theamygdala.pdf
http://anthropology.net/2007/07/27/the-amygdala-in-the-human-brain-the-evolution-of-sociability
http://www.amazon.com/Things-That-Make-Smart-Attributes/dp/0201626950
http://www.amazon.com/Things-That-Make-Smart-Attributes/dp/0201626950
http://en.wikipedia.org/wiki/Donald_Norman
http://workaholic.bloguje.cz/862285-nebojte-se-prezentaci-vytvaret-vlastni-pribehy.php

univerzalni termin pro dotykovy telefon, abyste si uvédomili, kam vsude vliv iPhone
zasahl...)

Nékolik krok pri pripravé

Dobry postup, jak prezentaci do pribéhu strukturovat, vysvétluje (sahodlouhym a
misty az zbytecné ,,podrobnym* zpusobem) v knize Plsobivé prezentace v
PowerPointu 2007 autor konceptu ,,beyond bulletpoints® Cliff Atkinson. (Atkinson,
2008)

Ve strucnosti:

Divaci musi citit, Ze se prezentaci nékam posunuli. Proto pomaha, kdyz na
zacatku prezentace (napr. predstaveni néjakého konceptu ¢i produktu)
popisete soucasnou situaci, ve které se posluchaci nachazi.

Poté se vénujte tomu, jak by mohla vypadat jejich situace v budoucnosti. A ve
zbytku prezentace vezméte své publikum na cestu a ukazte jim, jak a proc se
mohou do této situace dostat.

Pamatujte ale na jedno: aby vas v pribéhu prezentace poslouchali, musi
vasemu vyli¢eni budoucnosti uvérit. Proto bud'te soucasné vizionari i realisté.

Pokud se chcete o tomto pristupu dozvédét vice (a nevadi vam prokusovat se
obrovskym mnozstvim az zbytecného textu (jednu informaci jsem v ramci jedné
kapitoly, cca 30 stranek, nasel stejnym zplisobem vysvétlovanou minimalné
Ctyrikrat)), podivejte se na zminénou knihu Plsobivé prezentace.

2. Prezentace postavené na skutecnych pribézich
Skvélou ukazku tohoto postupu najdete napriklad ve vyborné priblizné sedesatiminutové
prezentaci Tort War Stories (Lanier, 2009) jednoho z nejvyznamnéjsich soucasnych
americkych pravnikd Marka Laniera.

Lanierovu prezentaci tvori vypravéni o trech konkrétnich soudnich sporech, které vedl.
Prednasel posluchacim Harvardské pravnické fakulty, a proto jsou vSechny pribéhy doslova
napéchované moudry, tipy, napady, radami a doporucenimi, které se studentim prava
rozhodné budou v praxi hodit.

Byt nejsem pravnim zastupcem a mam s nimi pramalo spolecné, vychutnaval jsem si jeho
vystoupeni plnymi dousky - mozna i proto, Ze ve své prezentaci pouzil Atkinsonova postupu
pri strukturovani prezentace. Konecné, ivodni kapitola knihy PlGsobivé prezentace
pomoci PowerPointu 2007 rozebira pravé jeho vynikajicim zpusobem vedenou pri se
spolecnosti Merck, kdy své klientce vysoudil odskodné ve vysi 253,500,000,- dolaru.

3. Mikropribéhy ve formé malych zazitk(
MoZna ze mé mluvi ucitelska cast mé osoby, ale fakt, ze mi v lavicich sedi prislusnici
Generace Z, ktera chvili neposedi a potrebuje jeden podnét za druhym, mé v oblasti
prednaseni také v mnohém poucil. (Ve vasem pripadé to bude Generace Y, ktera je o
malinko starsi. Ale nebojte se, ti pozdéjsi uz se blizi.)

Obé tyto skupiny maji jedno spolecné: chtéji béhem prezentace néco ,,zazit“.


http://beyondbulletpoints.com/
http://www.youtube.com/watch?v=HifU89T8_Wo
http://en.wikipedia.org/wiki/W._Mark_Lanier
http://money.cnn.com/magazines/fortune/fortune_archive/2005/08/08/8267656/index.htm%20se
http://www.nytimes.com/2005/08/21/business/21vioxx.html?_r=1
http://money.cnn.com/2005/08/19/news/fortune500/vioxx/index.htm
http://www.babyboomercaretaker.com/Czech/baby-boomer/generation-z/Generation-Z-Characteristics.html
http://www.podnikatel.cz/clanky/generace-y-novy-pojem-take-u-podnikatelu/

Samozrejmé zalezi na druhu prezentace, ale minimalné v téch ,,informativnich“ se hodi
zapojit do toku snimkU vedle videi a dalSich medialnich zalezitosti i malé, interaktivni
intermezzo, treba néco podobného, jako byla hricka s pésti obalenou dlani pravé ruky
v Uvodu clanku.

Najdéte si v prednasce misto na néjaké kratké ,,cviceni“, kterym dolozite sva tvrzeni a
uvidite... pribéh vasi prezentace bude zase o néco silnéjsi.

Jak vypravét posluchac¢iim pribéh?
Pokud jste rozenymi vypravéci, nasledujici pasaz preskocte. A vlastné nectéte vibec cely
clanek. Vy se prece nad postupy prece zamyslet nemusite - vzdyt vam jdou ze srdce samy!

A my, kteri sem tam potrebujeme popostrcit, pojdme se podivat na par v praxi
osvédcenych vychytavek.

Ve strucnosti:
e Sdéleni musi byt naprosto jednoduché. Pribéhy, zejména ty literarné ,kvalitni“,
se rady rozkosati. Vénuji se tomu, kudy a kam hlavni hrdina jde, co si mysli, na co
vzpomina, ¢eho se boji, z ¢eho ma naopak radost... a to vse pokud mozno v ramci

jednoho odstavce. A pokud mozno do vytracena. Pouzijte tento postup v prezentaci

a zcela zaslouzené ziskate titul uspavace hadu. Dobre vam tak!

¢ Navazte kontakt s publikem. Nékdy staci jednoducha otazka Kdo z vds jste tady
ICT spravci? Jindy treba zafunguje odkaz na (ne)oblibenou ¢innost ze zaméstnani,
historku s détmi na dovolené, film, kniha... Moznosti je bezpocet. Pamatujte na
jedno: vase publikum je vas pan a musite ho dobre znat - a proto si dejte tu praci a
vybirejte néco, co skutecné obé strany, tedy vy i vase publikum, znate a mate
spolecné.

1. Struéné predstavte hlavni hrdiny pribéhu. Neni dlvod popisovat postavy prili$
slozité. Zamérte se na jednu konkrétni vlastnost, se kterou chcete v pribéhu
pracovat. At si publikum pod pojmem ,,Zdkaznik-vseumél* predstavi pravé toho
jejich Ferdu Mravence, ze kterého cely helpdesk pravidelné omdléva. Uvidite,
zacnou vas poslouchat.

2. Strucné predstavte situaci. Stejné jako u predchoziho bodu, neni potreba zachazet

do podrobnosti. Soustred'te se na jednu véc, kterou bude vas hrdina v pribéhu resit.
V drtivé vétsiné pripadu vitézi pribéhy, kdy hrdina fesi néjaky problém. A ¢im
komplikovanéjsi, tim je to lepsi.

3. Poradné svého hrdinu vykoupejte. Publikum nem(zete odbyt shrnutim ,,Probihalo
to tak a tak, a takhle to dopadlo.“ Naopak.

Vasi divaci si chtéji vas pribéh uzit. Chtéji s vami (Ci hrdinou) citit, jaké to bylo, co
jste citili vy, jak jste se bali, co vas trapilo, co vas (ne)prijemné prekvapilo, a jak
st'astni jste nakonec byli, az to néjak dopadlo. Vsimnéte si, vétsina predchozich
pocitl vyjadfuje emoce negativni. Cizi nestésti pritahuje... protoZe nas primo prece
neboli.

e Nezapomeiite na jasny zavér. At se snazite zjednodusovat, jak to jen jde, pribéhy
ze zivota v sobé velmi ¢asto ukryvaji vice pouceni. Nehledejte v tom problém. Jen
svému publiku jasné a na rovinu reknéte, které pouceni mate na mysli. Vasi divaci
nesmi tapat ani vterinu!



Na vypravéni pribéhu se peclivé pripravte
Ze své zkuSenosti mUzu rici, ze se mi mnohokrat vyplatilo predem si peclivé promyslet
pribéh, ktery jsem chtél svym divakim v prezentaci vypravét.

Nejcastéji jsem si jej napsal tak, jak jej budu fikat. Doslova, jako bych kamaradim
vypravél néjakou tu anekdotu, tedy prirozenym, casto hovorovym ¢i nespisovnym jazykem,
s nazna¢enym durazem... nebo naopak zamlkami na patri¢nych mistech.

Pripravil jsem si dokonce i presné to, co budou jednotlivé postavy rikat. Pokud jste si toto
Z paté ci sesté tridy z hodin slohu, kdy jste se ucili o vypravovani, nezapamatovali, ted’
mate posledni sanci: postavy ve vasem pribéhu musi Zit - a Zivy ¢lovék mluvi!

Pripravené vypravéni jsem tak dlouho procvicoval, az jsem byl schopny jej fict spatra hned
nékolika riznymi zpusoby - abych neplsobil strojené a abych béhem vypravéni ani na
vterinku nezavahal.

Cim Castéji si budete historky pFipravovat, tim rychleji vam to pujde - a tim dfive se
dostanete do situace, kdy najednou ,,cely tenhle tyjatr“ jaksi nebude potreba.

Jaké pribéhy do prezentaci vybirat?

Nedam vam jasnou odpovéd'. Ani ja, ani zadny jiny autor. Cest se nabizi nekonecné mnoho
- stejné jako ma vase publikum nekonecné mnoho tvari. Kazdy divak je jiny - a kazdy
potrebuje néco jiného.

Zamyslete se nad tim, ke komu mluvite - a podle toho pfizplsobte své pribéhy. Treba
zminény pravnik Mark Lanier soudil dva soudni spory téhoz pripadu (produkt Vioxx
spolec¢nosti Merck) dvéma riiznymi zpusoby.

Zatimco u poroty v Texasu vychazel z toho, ze radi sleduji serial Misto ¢inu (CSI) a svoji
prezentaci strukturoval jako vysetrovani vrazdy, u poroty v New Jersey vyuzil jiného
serialu oblibeného v dané oblasti: podle Zoufalych manzZelek (Lanier, 2009).

Vsechny pribéhy ale musi mit jedno spole¢né
Schvalné, v cem se lisi tyto dva priklady

Zemrel kral a zemrela i kralovna.
Zemrel kral a Zalem zemrela i kralovna.
(E.M. Forster)

Citite ten rozdil?

V prvnim zazni prosta fakta - byt v kratickém pribéhu. Ale ve druhém, ve druhém se objevi
zdpletka. Navic naznaci emoce - a necha prostor pro divakovu predstavivost. Nenasilné jej
prinuti, aby si fakta i situaci zacal predstavovat. A jediné, co pro to musi prednasejici
udélat, je naznacit, jaké emoce hraji v pribéhu roli.

A. Simmons v knize Storytelling tvrdi:

»Subjektivni thel pohledu méni vyznam. Vyznam je proto silnéjsi neZ fakta. Pokud se lidé
boji vasich faktd, mohou je jednoduse prekroutit, zpochybnit Ci ignorovat. Pokud se jim
libi vyznam vasich fakta, pak je prijmou, pouZiji, i si je dokonce pfikrdsli.

N
o


http://workaholic.bloguje.cz/861798-jak-sestavit-pribeh-do-prezentace.php
http://workaholic.bloguje.cz/861798-jak-sestavit-pribeh-do-prezentace.php
http://quotes.dictionary.com/the_king_died_and_then_the_queen_died?
http://en.wikipedia.org/wiki/E.M.Forster

Ciny jsou vysledkem pribéhd, které si lidé navzdjem vyprdvéji o tom, co pro né znamenaji
objektivni fakta.“ (Simmons, 2008 str. 16) A rekl bych, Ze ma pravdu.

Pet deka emoci mize byt ucinnéjsi nez tuna fakta (M. de Vries)

Pribéhy nejsou lepsi nez logika, a soucasné logika neni lepsi nez pribéhy. Jsou to jiné uhly
pohledu a kazdy vypovida o nécem jiném. Kazdy stavi na jinych kritériich. A chcete-li, aby
byla vase prezentace ucinnéjsi, musite dat prostor obéma hlediskim.

V kazdé konferencni mistnosti, zasedacce Ci poslucharné,
v kazdém posluchaci je kousek prvnich prislusniki druhu
homo sapiens, kteri se kdysi krcili v jeskyni u ohné a
naslouchali vypravéni o Uspésném lovu, o tom, jak se
podarilo ziskat zasoby na zimu nebo prezit setkani se
skalnim lvem. (parafraze vyroku Alana Kaye)

Najdéte ty spravné pribéhy - a vypravéjte je spravnym
zpusobem. Uvidite, vasi posluchadi vas budou chtit poslouchat. A co vic: podle vasich
pribéhl se zachovaji.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Alan_Kay

4. Design snimk(l neni jen tresinka na dortu

Nebudu psat o tom, jak nam vSem lezou na nervy prezentace, kdy prednasejici publiku
néco rika a odklepava jeden radek textu za druhym (nebo ma k ruce néjakého
,podrzklavesnici“, aby klikal za néj). Nebudu psat o tom, ze ho publikum neposloucha,
protoze uz davno vi, co jim chce Fict. Cteme prece vyrazné rychleji, nez jak stiha
prednasejici mluvit.

Nebudu mluvit o tom, Ze se nékteri prednasejici ¢asto snazi svou prezentaci zakryt fakt, ze
nemaji svému publiku co fici.

A uz vlibec nebudu davat konkrétni navody, jak na snimek vlozit text ¢i obrazek. Nastrojd
na tvoreni prezentaci je na trhu velmi, velmi mnoho a v kazdém se to déla trochu jinak.

Jedna véc vsak musi zaznit hned na zacatku:

At uz na vyrobu své prezentace pouzijete MS PowerPoint, iWorks Keynote, OpenOffice
Impress, GooglePrezentace, ZohoShow, Prezi, SlideRocket, 280 Slides nebo néktery

z desitky dalSich nastroju, dokud nebudete mit svému publiku co fict, bude stat za starou
belu i vase prezentace.

UX test: Prevypravéjte svoji prezentaci bez snimkd

Existuje jednoduchy zplsob, jak zjistit, jestli vase vystoupeni za néco stoji: zkuste jej -
alespon v zakladnich bodech predvést svym koleglim (pratelim, rodiné aj.) bez podpory
snimk(. Uvidite: budou-li vas poslouchat, stoji za to pustit se do pripravy prezentace.

A pokud vas poslouchat nebudou, nezoufejte. Vratte se v pripravé vystoupeni o krok
zpatky a zkuste znovu promyslet jeji pribéh.

Prezentacni software ,,aka PowerPoint“ za chyby uzivatele nemuze
V soucasné dobé patri PowerPoint k nerozsirenéjsim nastrojim na tvorbu prezentaci. A
jako takovy se stal nepravem synonymem Spatnych prezentaci. Budu se tedy drzet lidového

Uzu a pouziji jeho jméno jako zastupny symbol pro necesky termin slideware, tedy
software na tvoreni prezentacni ¢i prezentacni software.

PowerPoint nedéla spatné prezentace, problém vzdy sedi nékde mezi
klavesnici a zidli.

A pokud si to onen problém neprizna, drive nebo pozdéji si uvédomi, Ze mu pri
vystoupenich jaksi ujel vlak.

Doba se rychle méni, pribyva nastroju i stale kvalitnéjsich pomtcek, které vam pomohou
udélat ze ,,slovniho“ vodopadu pusobivou show. Prednaskové ¢i konferencni mistnosti jsou
vybavené kvalitni audio a vizualni technikou. Dnes bézné dostupné projektory zvladnou
vysvitit i mensi barevné nuance, takze se nebojte vyhrat si nejen se strukturou, ale i

s grafickou strankou celé prezentace a jednotlivych snimku. Pro¢?

Mozek vasich posluchacti se na vase vystoupeni predem pripravil
V prubéhu evoluce lidského druhu se proménil i zplsob, jakym c¢lovék ,,poznava“ svét.
Tedy presnéji, rozvinul se novy zpusob, kterym zpracovava informace vstupujici do mozku.


http://office.microsoft.com/cs-cz/powerpoint/powerpoint-2010-FX010048776.aspx
http://www.apple.com/iwork/keynote/
http://www.openoffice.cz/impress
http://www.openoffice.cz/impress
http://show.zoho.com/login.do
http://prezi.com/
http://www.sliderocket.com/
http://280slides.com/

V 60. letech 20. stoleti popsal psycholog Allan Pavio ,,teorii dvojiho kodovani“, ktera
prinesla zcela novy pohled na to, jakym clovék uklada do mozku ziskané informace. Velmi
strucné receno, Pavio mluvi o dvou samostatnych, specializovanych podsystémech vnimani,
které pracuji s ,,kody“, tedy reprezentacemi skutecnosti.

Prvni z nich zpracovani verbalni stranku informace, tedy jazyk a slova. Druhy kéd potom
pracuje s neverbalnimi objekty a udalostmi. V mozku tyto proudy ukladaji riznymi
zpUsoby. Zatimco prvni vyuziva asociaci a hierarchického usporadani, druhy organizuje
jednotlivé ¢asti informace podle jejich vztahu k celku.

Prestoze vyzkumy Pavia a dalSich védcd,

kteri se teorii dualniho kodovani vénuji,
CiM PREKVAPRIVEJSI stale jesté cekaji na dostatecné empirické
BUDE STRANKA dolozeni, dafi se jim teorii dvojich kodu
VASi PREZENTACE, TiM VICE celkem Uspésné obhajovat vice jak Ctyricet
LIDi &1 JI ZAPAMATUJE. let. (Thomas, 2010)
A CO JE JESTE DULEZITEJSI,
S| 1 VAS. Nejsem zde od toho, abych rozhodl, nakolik
Paul Arden je Paviova teorie pravdiva. Pri tvoreni
prezentaci s ni ovsem pracuji.

Slova tvori jen jeden kdd, ten druhy tvori
5 obrazy a udalosti. A v praxi jsem si oveéril
tvrzeni Paula Ardena: Cim prekvapivéjsi bude vizuadlni strdanka vasi prezentace, tim vice
lidi si ji zapamatuje. A co je jesté duleZitéjsi, zapamatuji si i vds. (Paul Arden in
(Reynolds, 2007))

Proto mi prijde celkem zbytecné zaplevelit snimky prezentace hromadou radka textu
(méné emotivné: nabidnout ocim néco ze slov, ktera prednasejici rika, aby i oci mély
voditko). | obycejnym textem muzete s trochou Usili vykouzlit hezky vypadajici snimky. A
kdyz k tomu pridate i vhodny obrazek, bude publikum jen vrnét blahem.

Jen si musite dat pozor, abyste to s grafickymi kreacemi neprehnali.

Pozor na signal a Sum

V knize Prezentace a zen vyuziva Garr Reynolds (Reynolds, 2008) vynikajici prirovnani po
strance designu nevydareného snimku k mire sumu (tedy nechténé informace), ktera
zkresli silu signalu (smysluplné informace), tedy pomoci veli¢iny Signal-To-Noise Ratio
http://en.wikipedia.org/wiki/Signal-to-noise_ratio (SNR nebo S/N). (Reynolds, 2009 str.
122n)

Design (a vlastné i Uspéch) celé prezentace nestoji jen na tom, jak vypadaji vase snimky.
Design prezentace spociva v nécem daleko hlubsim: musite dobre promyslet, co
pouzijete a co vypustite.

Ovsem u snimku toto pravidlo plati dvojnasob.

Odrazky nejsou uplné Spatné

Klasické odrazky (s teckou Ci jinym symbolem na zacatku, nebo jako samostatné véty bez
nich) nabizi mnoho vyhod. Jsou jasné, snadno se preleti ocima, shrnuji nejpodstatnéjsi
informace - co vic byste si mohli prat?


http://en.wikipedia.org/wiki/Dual-coding_theory
http://tip.psychology.org/paivio.html
http://plato.stanford.edu/entries/mental-imagery/theories-memory.html
http://plato.stanford.edu/entries/mental-imagery/theories-memory.html
http://en.wikipedia.org/wiki/Signal-to-noise_ratio
http://www.fi.muni.cz/usr/staudek/rehak/diplomovka.html

Vyse zminéné vyhody maji jednu velkou nevyhodu: plati predevsim pro tisténé materialy.
Dnes ale publikum u prezentace neocekava, ze bude néco ,,Cist“. Ocekava, ze se bude
bavit - treba jako se bavi i u dokumentarniho filmu.

Prostor na snimku neni velky
Jestlize pravidelné sedavate pred prazdnym snimkem a vahate, co vSechno na néj dat,
urcité si rikate: ,,Co to pldcd za nesmysly? Ze neni veliky?“

Neni veliky. Omezuje vas predevsim

Premyslejte, jak zménit fakta velikost textu, ktery musi byt vidét po celé

ve VIZUALNI SDELENI = ~ mistnosti, Proto by si mél ¢lovék dat praci i
F gl s tim, Ze si vSe dopredu promysli.

Stejné jako jste planovali strukturu
prezentace, zamyslete se také nad tim, co
presné chcete svymi snimky publiku Fici.
JestliZe vase prezentace nepodporuje vds
pribéh a pokud publiku nepomahd pochopit
fakta, ktera sdélujete, potom je to
jednoduse jen pritézZ. (parafraze prof.

Kosslyna in (Reynolds, 2009 str. 120))

Promyslete pecliveé, jaké informace se na snimku musi objevit. Nebojte se vzit do ruky
tuzku, nacrtnout si par obdélnickd nebo vytisknout nékolik stranek s prazdnymi snimky
prezentace (v PowerPointu napr. zobrazeni Podklady, v GoogleDocs Rozvrzeni snimkd) a
pust'te se do prace.

Kromé hlavnich vizualnich informaci (tedy hlavnich obrazki &i textu na snimku)
premyslejte i nad takovymi malickostmi, jakou jsou popisky grafl, tabulky, jednotlivé
grafy, ikony, symboly a dalsi drobnosti, které v bézném chvatu clovék rad neresi.
Premyslejte, jakymi obrazky ilustrovat slova, ktera chcete na snimek napsat. (A naopak,
jakymi slovy doplnit obrazky, které chcete v prezentaci mit.)

Potrebujete opravdu vsechny texty tucné? Musi byt na jednom snimku tolik vét? Co by se
stalo, kdyby se kazda véta dala na samostatny snimek? Neobejdete se bez nékterych Gdaju?
Musi byt tabulka skutecné takto podrobna? Pro¢ by méla byt v grafu voditka? Neni diky nim
naopak neprehledny? A je to vibec spravny typ grafu? Musi byt na kazdém snimku
prezentace firemni logo?

Podobnych otazek si mizete polozit desitky... Udélejte to - a vase publikum vam podékuje.

Jak vytvorit snimky, aby k nééemu byly?

Ne kazdému se postésti, Ze ma grafické citéni v krvi uz od narozeni. Ne kazdy umi
zasednout k pocitaci, podivat se na prazdnou stranku, nahazet na ni vSe, co na ni ma byt, a
vytvori dilo, které bude hravé konkurovat dilim Leonarda da Vinciho.

My, obycejni smrtelnici, si musime k ,,designovym* dovednostem trochu pomoci.

(A nebojte se, i ti zvlastni jedinci, kteri jakoby z rukavu na jedno sezeni vysypou skvély
vytvor, se museli ucit. A maji za sebou stovky, ne-li tisice hodin stravenych ostrenim svych
dovednosti.)

N



Robin Williamsova mluvi ve své knize Non-
Designer‘s Design Book o ¢tyrech
zakladnich pravidlech designu: Contrast-
Repetition-Alignment-Proximity. Usmévné
zkratkové slovo, které vzniklo z nazvu
jednotlivych principli, samozrejmé v knize
nenajdete. Autorka na néj jen velmi
opatrné (tedy tak, aby si toho kazdy vsiml)
upozornuje. (Williams, 2008 str. 13)

Staci si dat na tyto Ctyri principy pozor - a
vase prezentace bude vypadat k svétu.

Kontrast: publikum nesmi o sdéleni pochybovat

Kontrast patfi k nejsilnéjsim principim
designu. V podstaté jde o jasny rozdil mezi
jednotlivymi prvky na snimku.

Jeden z prvkd musi byt
dominantni, ty ostatni jeho
sdéleni podporuji.

Publikum nesmi vahat, co chcete snimkem
zduraznit. Vytvarejte proto snimky, na
kterych bude jeden jasné dominantni
prvek, aby si byli vasi divaci okamzité jisti,
o cem mluvite. A pamatujte: nejsou-li dva
prvky stejné (tedy nepatri-li k sobé), udélejte je uplné jiné.

Prazdny prostor neni na Skodu

Spousta lidi ma pocit, ze musi v plose snimku zaplnit kazdé prazdné misto. Nesmysl.
Podivejte se do jakéhokoliv lepsiho znackového obchodu - a zjistite, Ze misto zaplnénych
regall jako v supermarketu uvidite naopak spoustu prazdnych mist a ploch. Pravé
prazdného prostoru vyuzivaji designéri k tomu, aby z ,,nicoty“ vyniklo jejich sdéleni - tedy
jejich produkt. A v prezentaci to mizete délat stejné.



Opakovani: dejte publiku Sanci najit cestu

Stejné (nebo podobné) prvky sjednocuji
vizualni stranku vaseho pribéhu a pomohou
vasemu publiku udrzet nit.

Pozor vsak na suché a fadni prednastavené
sablony v konkrétnich programech. Ty
rozhodné nejsou reseni. Snad i proto, ze
jsou ,,prednastavené“ a ze je muze pouzit
kazdy. A asi nechcete, aby vase prezentace
vypadala stejné jako prezentace clovéka,
ktery nabizel sv(j produkt pred vami.

Jestlize postavite svoji prezentaci na
velkém mnozstvi riznorodych obrazka,
budete si muset ohlidat, jak snimky vypadaji. K ne kazdému obrazku se hodi stejna barva
pozadi, ne kazdy obrazek muzete doplnit stejné barevnym textem. Proto si pro pripad
riznorodych obrazk( vytvorte néjaky stmelujici prvek a dlsledné jej v prezentaci
pouzivejte.

Vytvorte si jednoduchy motiv

,Motiv“ se mlze ve vasi prezentaci objevit nejen ve strukture pribéhu prezentace, jako se
napriklad stalo v prezentaci Marka Leniera (Pripominam, jeho vystoupeni vyuzivalo
klasického motivu ,,zlo¢inu“ a pred porotou slozenou z obycejnych lidi se bézny obcansko-
pravni spor promeénil ve vysetrovani vrazdy.) (Lanier, 2009)

Mnohem snadnéji mizete ale pouzit jednoduché vizualni prvky. Ty propoji zdanlivé
neslucitelné informace a sdéleni na jednotlivych snimcich a vytvori jednotny vizualni styl
celé prezentace.

Pomoci si muzete ledas¢im. V celé prezentaci napriklad:

e dodrzujte jednotné pismo z jedné rodiny,

o vkladejte texty do obrazkl stejnym zplGsobem, v ,,boxech® ¢i ,nalepkach*,
e zarovnavejte texty na snimku podle stejného pravidla,

e stinujte objekty pomoci stejného efektu,

e pouzivejte jednotné pozadi pro jednotlivé ,kapitoly“ prednasky,

e a mnoho, mnoho dalSich.

A i drobné vizualni prvky (treba i kliparty) pouzivejte vzdy ve stejném stylu. Mnohdy to
jsou opravdu drobnosti, ale o tom je presné dobry design: musi byt jasné vidét, do
snimku patri - a proc.

Logo spolec¢nosti nemusi byt na kazdém snimku

Politika firemnich prezentaci byva nelprosna: ,,Je to ,,nase“ prezentace, tak v ni musime
byt.“ A proto se nakonec na kazdém snimku objevuje logo spolecnosti - i kdyz se to zrovna
do stylu snimku nehodi.

Vazné musi byt na kazdém snimku vase logo? Pochybuji. Logo prece zakaznika nezajima -
zajima ho vas produkt. Nebo se pletu?


http://www.modernivyuka.cz/Archiv/tabid/310/ctl/Details/mid/811/ItemID/594/language/cs-CZ/Default.aspx

Zarovnani: kazdy prvek musi mit jasnou vizualni myslenku
Na snimku by se nemélo nic objevit
nahodou. A na nahodném misté.

Umisténi kazdého prvku musi byt naprosto
jasné a pevné - a kdybyste jej jen o kousek
posunuli, vzhled celého snimku se zhrouti.

Stejné jako vase prezentace sleduje linii
pribéhu, mél by se néjaké linie drzet i
kazdy snimek. Toto neviditelné voditko
nebude na vsech snimcich stejné a pri
tvoreni snimku ho trfeba budete muset
chvili hledat. Ale najdéte ho a prichytnéte
k nému ostatni objekty.

Nebojte se opustit bezpecné vody centrovani
Méné zkuseni tvlrci snimkd se drzi centrovani objektd na snimek vic, nez se drzi
kudlibabka chlupt kokrspanéla.

Neni se cemu divit. KdyzZ zarovnate objekty na stfed, nemusite se bat, ze néco prestrelite.
Je to prosté bezpecné. A stejné bezpecné je i zarovnavat texty do neviditelnych,
vodorovnych radku.

To ovsem plati do okamziku, nez pouzijete néjakou ilustracni fotografii. Potom se dosud
pékné plynouci radky zméni v lan kudlibabek a tim uz tak snadno neprojdete.

Nebojte se zarovnavat ,na praporek“ (tedy vlevo). Nebojte se text uvolnit z radku.
Najdéte jasné vizualni voditko celého snimku - a text k nému pripnéte.

Pribuznost: ukazte publiku, které véci patri k sobé

Pribuzné objekty by se mély objevit u sebe,

aby je obecenstvo vnimalo spise jako
skupinu nez jako objekty, mezi nimiz neni

zadny jasny vztah. Kdyz k sobé priblizite
prvky, které maji spolecného jmenovatele,
budou vase snimky (a cela prezentace)
pusobit uhlazené.

Proto se napriklad nebojte vytvaret

v prednasce podkapitoly a jasné je od sebe
oddélujte. Mizete je odlisit jinak
barevnymi snimky, mlzete pouzit jiné
pozadi nebo jinou barvu motivl. Ale pozor,
vseho s mirou. Nechcete prece, aby se z vasi prezentace stal supermarketovy regal
oznaceny ,,Akce*, kde se o pozornost zakaznika tluce rizné zbozi, které nikdo nechce.

Jak pracovat s obrazky?
Na téma ,,jak v prezentaci pouzivat ilustracni obrazky“ by se dala napsat cela kniha.
Vlastné jiz existuje (Reynolds, 2009), ale pokud vim, jesté ji nikdo neprelozil do Cestiny.

N
~



Garr Reynolds v ni o tom, jak pouzivat obrazky v prezentacich mluvi na mnoha a mnoha
stranach a na svého Ctenare sype uzitecny tip za druhym. A dopliuje je o praktické
ukazky.

Zde nabizim stru¢né shrnuti dvou postupd.

Pravidlo tretin

Znamé pravidlo ,,hezkych® fotografii . Rozdélte svij
snimek dvéma vodorovnymi a dvéma svislymi primkami
na devét stejné velkych poli. A do pruseciku primek
vkladejte informace, které chcete na svém snimku
zdUraznit.

Vyuzivejte
prazdny|prostor

Pravidlo zlatého rezu

JiZ od dob renesance dumali umélci nad idealnimi
poméry

v proporcich
riznych objektu. A z jejich vypoctu vzesla konstanta
@ o velikosti 1,618 (znama z popularniho blabelu
thrilleru Dana Browna Sifra mistra Leonarda).

Rozdéleni snimku podle pravidla zlatého rezu vede
vytvoreni vyvazeného snimku, kdy hlavni vizualni
prvek dominuje druhému - ale nepusobi hamatné.

Jakymi obrazky a vizualizacemi snimky ilustrovat?
Zaprvé, kvalitnimi. Zadruhé, takovymi, které podpori vase sdéleni. Zatreti, treti pravidlo
neni.

Kde ziskat kvalitni fotografie?

Pokud pripravujete prezentaci dileZitou (tj. pracujete i s rozpo¢tem), vyplati se fotografie
si zakoupit. Zkuste istockphoto.com, které nabizi rizné ceny za snimky rizné kvality. A i
za ty nejkvalitnéjsi snimky date v prepoctu od néjakych 200,- za kus. A je z ceho vybirat.

Ne vzdy ma clovék k dispozici rozpocet, a proto se vyplati porozhlédnout se po fotografiich
jinde. Casto vyuzivam snimky v riznych verzich licence Creative Commons ze stranek
Flickr.com. I na Flickeru se najdou kvalitni fotografie, jen musi ¢lovék o néco déle hledat.

A nebojte se obcas podivat na databazi obrazk( Microsoft Office Obrazky. Nékdy se v ni
daji najit opravdu hezké snimky. Pro zajimavost, vétSina obrazku v této e-knize pochazi
Z této ,,databanky*.

Jak pracovat s videem?

Samostatnou kapitolu designu prezentace tvori prace s videem a dalSimi multimedialnimi
prvky. Obavam se vsak, ze by se text opét neiUmérné natahl, a proto se na téma videa

v prezentaci vyjadrovat nebudu. Snad zminim jen to, Ze takovy vhodny kratky klip umi
vase publikum probudit, pritahnout k prezentaci - a prinejmensim pobavi.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Pravidlo_t%C5%99etin
http://cs.wikipedia.org/wiki/Zlat%C3%BD_%C5%99ez
http://cs.wikipedia.org/wiki/Zlat%C3%BD_%C5%99ez
http://www.istockphoto.com/
http://www.creativecommons.cz/
http://flickr.com/

Jak zaridit, aby obrazky podporovaly vase sdéleni?

Pokud budete po svém publiku chtit, aby hledalo skryty vyznam v tom, co rikate, a v tom,
co ukazujete, velmi brzy vas prestane poslouchat. (parafraze vyroku profesora Kosslyna in
(Reynolds, 2008 str. 120))

Pri vytvareni snimkd neni jina cesta nez védét, co presné chcete rikat. Nemyslim tim
doslova (i kdyz to nékdy pomUze), ale méli byste mit aspon ramcovou predstavu, kolik a co
chcete k danému snimku rici.

Cestina je - stejné jako dalsi evropské
jazyky - jazyk metaforicky. A to daleko
vice, nez kolik nam ve skole rikalo
ucitelstvo radu cestinarského.

Tehdy se Clovék jen dozvédél, ze je
metafora treba spojeni ,,prsi listi

a v literature chvili pitval Wolkerovu
Postovni schranku. Ale Ze by se s nim nékdo
bavil o tom, jak tento vyznam znazornit, na
to si bohuzel nepamatuji. A pritom je to
tak jednoduché.

Ma to vsak hacek: musite védét, o cem chcete mluvit. A potom se uz nebojte hledat
,skryté“ vyznamy pod jednotlivymi slovy, vyuZzivejte detail(, vyuzivejte asociaci, analogii
a dalSich metod.

Efekty v prezentacich: ano ¢i ne?

Pri reseni designu snimkd a prezentace se nejde nezastavit u proklinanych animaci a
pohybovych efektl, kterymi mizete své snimky doslova ,,rozbéhat“. Vétsina priruc¢ek
o prezentovani tvrdi, ze by se jich mél clovék vyvarovat a uvadi jeden a argument za
druhym. Nejsem si Uplné jisty, zda se vsemi souhlasim.

Myslim si, Ze prechod ¢i animaci ve snimcich nemusim byt na skodu: jen ovsem s rozumem
- a za predpokladu, Ze i samotny pohyb prvku na snimku podpori vase sdéleni.

A na zavér: zastaveni

Mluvit o designu snimku a ucelenosti prezentace bez konkrétnich a predevsim ucelenych
prikladl (jen s nékolika ilustracnimi obrazky po strané) asi neni Uplné nejlepsi reseni.
Clovéku se t&m vyse zminénym ,,pravddm* nechce moc véfit.


http://workaholic.bloguje.cz/515458-s-c-a-m-p-e-r.php
http://www.modernivyuka.cz/Archiv/tabid/310/ctl/Details/mid/811/ItemID/747/language/cs-CZ/Default.aspx
http://www.modernivyuka.cz/Archiv/tabid/310/ctl/Details/mid/811/ItemID/746/language/cs-CZ/Default.aspx
http://www.modernivyuka.cz/Archiv/tabid/310/ctl/Details/mid/811/ItemID/743/language/cs-CZ/Default.aspx

A tak vam tedy nabizim ukazku ,,taky-prezentace

. A kdyZ se na ni budete divat, zkuste se

zamyslet nad tim:

jak jsou snimky (zabéry) vycentrované,
jak na sebe navazuji,

na jaké detaily se soustredi, a

jak velké detaily zabiraji,

jak spolu jednotlivé zabéry kontrastuji,
jak cely pribéh pracuje s emocemi,

co vsechno zUstava nevyréeno

a co vsechno si musi divak domyslet

Uvidite, treba se vam daji vyse zminéné tipy do souvislosti.

EMBRACE LIFE

Tak co, uz vite jak na prezentaci?
Doufam, ze ano. A aby nezapomnél:

mnohé reklamy jsou vynikajicim mistem, kde se muzete pro sva
vystoupeni inspirovat.

Predchazejici reklamu napriklad povazuji za jednu z nevydarenéjsich ukazek toho, jak by
se takova prezentace mohla pripravit. Zkuste se z ni také poucit.

A protoze by divak nemél pri vasi prezentaci zustat na pochybach, co presné mate na mysli

a jak by se mél po vasem vystoupeni zachovat, musi na zavér celé série ¢lankd zaznit i to,
jaké rady si mate odnést.

Zpomalte a v3e peclivé promyslete.
Zamérte se na silné emoce.
Zapusobte na divaka silnym pribéhem
- ale nevydéste ho.
Odstrante ze snimk{ zbytecny balast.
Vytvorte svou prezentaci scénu, kterou si bude chtit zapamatovat.

w


http://www.youtube.com/embed/h-8PBx7isoM

Dodatek: Kde brat na prezentace inspiraci?

Nasledujici vycet povazujte prosim za ,,nastrel“ mist, kam by se mohl pro inspiraci
nakouknout cloveék, ktery se chce o designu prezentaci néco dozvédét. Neodvazuje se snit
o tom (o nebo snad tvrdit), Ze se jedna o soubor Uplny. Pravé naopak, budu velmi rad,
kdyz do komentarl pridate i vy odkazy sva oblibena mista, abychom mohli vycet doplnovat
a dale rozvijet.

Knizni inspirace:

Garr Reynolds: Prezentace a zen

Garr Reynolds zpopularizoval podle mého nazoru v souc¢asné dobé nejzajimavéjsi zplsob,
jakym mUze ¢lovék tvorit své prezentace. V jeho pojeti je obsah prezentace stejné
dulezity jako forma, kterou se tento obsah podava. Nestaci prichazet jen se zajimavymi
informacemi. Uspésny prezentator musi pracovat i s emocemi publika, a proto také velmi
zalezZi i na vzhledu snimka, kterymi své informace predava.

Vice o stylu prezentaci Garra Reynoldse naleznete v jeho knize Prezentace a zen. A nazivo
jej mGzete ochutnat v jeho vefejné dostupné prednasce pro spolecnost Google (s
anglickymi titulky).

V letosnim roce vysel druhy dil PresentationZen: Design, a nové publikoval knihu Naked
Presenter. Zatimco prvni kniha hloubéji zkouma, jak vyrobit konkrétni kvalitni snimky a
strukturovat prezentaci, druha se vénuje predevsim osobé prezentatora.

Dan Roam: Napady na ubrousku

Nikdy neni psano, ze prezentace musi tvorit jen fotografie a text. Stejné tak efektivni
mohou byt i jednoduché obrazky, pomoci kterych bud’ pfimo prezentujete, nebo s jejich
pomoci prezentaci dopliujete.

Dan Roam patfi k hlavnim propagatorim této metody, ktera neslouzi jen k reseni problémd
ale i k prezentovani. Zcela po zasluze ziskalo jeho zjednodusené vysvétleni potizi systému
amerického zdravotnictvi titul Nejlepsi prezentace roku 2009, kterou tradicné vyhlasuje
komunitni server SlideShare.net.

Kresleni jednoduchych obrazku se zacina vénovat vice a vice pozornosti, a to zejména
v souvislosti s tzv. grafickou facilitaci a vizudlnimi pozndmkami.

Cliff Atkinson: Pusobivé prezentace (v PowerPointu 2007)

Kniha amerického autora Cliffa Atkinsona Beyond Bulletpoints cesky nevysla. Nakladatelstvi
ComputerPress vydalo pouze adaptaci této metody pod nazvem Pusobivé prezentace

v PowerPointu 2007. AC zaméren na produkt spolecnosti Microsoft, pristup k prezentaci
jako k trojaktovému pribéhu s vyvrcholenim je univerzalné platny.

Asi nejzajimavéjsim bodem celého ,,neodrazkového* pristupu je Sablona k promysleni
prezentace, kterou si mizete stahnout na strankach Microsoftu.

Thomas Wieke: Prezentace

Zcela nezaslouzené na okraji zajmu stoji Utla knizecka némeckého autora Thomase
Wiekeho Prezentace, kterou povazuji za jeden z obsahové nejlepsich shrnujicich textd
o tvoreni prezentaci.



http://www.mitvsehotovo.cz/2009/11/23/videt-znamena-uverit-proc-si-vsak-musi-posluchaci-vsechno-cist/
http://www.youtube.com/watch?v=DZ2vtQCESpk
http://www.presentationzen.com/presentationzen/2009/06/presentation-zen-design-the-book.html
http://www.amazon.com/exec/obidos/ASIN/0321704452/garrreynoldsc-20
http://www.amazon.com/exec/obidos/ASIN/0321704452/garrreynoldsc-20
http://www.melvil.cz/kniha-napady-na-ubrousku
http://digitalroam.typepad.com/digital_roam/2009/09/health-care-napkins-take-top-honors.html
http://office.microsoft.com/en-us/templates/the-beyond-bullet-points-story-template-TC001192765.aspx
http://workaholic.bloguje.cz/633148-velmi-uzitecny-trpaslik.php

Wieke se nesoustredi tolik na graficky vzhled prezentace, jako spise na zakladni kroky, na
které by si mél prezentator béhem své pripravy a pri samotném vystupu davat pozor - a
patricné je promyslet.

Design

»Hezké véci funguji lépe*, tvrdi americky primyslovy designer Donald Norman. A ma
pravdu. Proto by si i béhem pripravy prezentace méli lidé dat zaleZet i na tom, jak jejich
snimky vypadaji.

Timothy Samara: Graficky design

Ne kazdy je od prirody zrozeny designer. Ale i s tim se da néco udélat. Dnes beznadéjné
vyprodanou kniha T. Samary Graficky design. Zakladni pravidla a zpUsoby jejich porusovani
povazuji za jednu z nejlepsich knih o designu tiskovin pro zacatecniky, které jsem kdy
drzel v ruce.

Neni to ani tak tim, ze vysvétluje zakladni principy designu, jako spis tim, ze obsahuje
desitky ukazek designu zajimavych letakd, plakatd, textd a navstivenek. A protoZe jsou to
vSechno ukazky pékné, daji se snadno pouzit i pri vytvareni snimka.

Robin Williams: The Non-designer’s Book of Design

Zejména prvni Cast Cesky nevydané knihy Robin Williamsové resi Ctyri zakladni pravidla
designu, kterym by se méla vénovat pozornost. Kniha v nazvu ukryva pouceni, ze se jedna
o prirucku pro ,,nedesigery“ - a praktikujici grafikové v ni mnoho nového vskutku nenajdou.

Webové stranky a blogy

e TED.com prednasky z konferenci TED povazuji za pro adepty prezentovani nejlepsi
misto k inspiraci i k uceni se tomu, jak maji opravdu dobré prezentace vypadat.
Snad i proto, Ze na konferencich TED vystupuji zajimavi recnici, kteri maji druhym
co rict. V soucasné dobé web obsahuje vice nez 700 prezentaci a kazdy mésic dalsi
zajimavé pribyvaji.

o SlideShare.net komunitni server, jehoZ prostfednictvim muZete své prezentace
snadno sdilet - a kde miZete stejné snadno inspiraci najit. Server kazdoro¢né
vyhlasuje soutéz ,,World’s Best Presenation a bud'te si jisti, ze zejména uzsi vybér
soutéznich prezentaci patri k tomu nejlepsimu, co se dnes v oblasti prezentovani
nabizi.

e PresentationZen blog Garra Reynoldse.

e Abduzeedo blog vénovany problematice grafického designu zverejnuje témér denné
lahldky z oblasti designu, grafiky a typografie.

e FlowingData blog upozornujici na zajimavé ukazky prezentovani vétsiho mnozstvi
dat formou informacnich grafik, se kterymi se setkavame predevsim v novinach a na
informacnich serverech. Kde je ovsem psano, ze bychom se tady nemohli
inspirovat?

e WorkaholicBloguje Téma: Prednaseni - bez komentare.


http://en.wikipedia.org/wiki/Donald_Norman
http://ted.com/talks
http://www.slideshare.net/
http://www.presentationzen.com/
http://abduzeedo.com/
http://flowingdata.com/
http://workaholic.bloguje.cz/tema-14-tema-prednaseni.php

Fotky

Flickr - komunitni server na sdileni fotografii nabizi databazi vice jak 5 miliard fotografii,
z nichZ pomérné dost poskytuji jejich autofi formou v Cesku platné licence
CreativeCommons (jak pro nekomercni, tak i pro komercni pouziti).

Microsoft Office Images - mnohymi nepravem zatracované obrazky a kliparty, které nabizi
uzivatelim svych produkt( spole¢nost Microsoft. Dovolim si zopakovat casto pouzivané
tvrzeni: PowerPoint jako nastroj neni Spatny, jen jej prezentatori neumi pouzivat. A totéz
plati i u mnoha klipartu.

iStockPhoto server spolecnosti Apple nabizi velké mnoZstvi obrazku za velmi zajimavé
ceny. Potrebujete-li do své prezentace hezké a neokoukané obrazky, server mizu jen
doporudit. (Cenové na mne tyto obrazky plsobi stale jesté vyhodnéji nez ty, za které
poridite fotografie v znamych ceskych databankach.)


http://flickr.com/
http://blog.flickr.net/en/2010/09/19/5000000000/
http://www.creativecommons.cz/
http://office.microsoft.com/en-us/images/
http://www.istockphoto.com/
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